MARCHA DAS MULHERES
NEGRAS POR REPARACAOQO E
BEM VIVER 2025



Esse material visa disponibilizar o Manual de Identidade
Visual da Marcha das Mulheres Negras Por Reparagao e Bem
Viver - 2025 para compartilhamento e download seguindo
todos os critérios da Lei Geral de Protecao de Dados
(LGPD).



OBJETIVO:

COMUNICAGAO 360° -
MOBILIZACAO




COMUNICAGCAO 360° -
MOBILIZACAO

Eixos de comunicacgao:

e Comunicacao 3602 - Mobilizacgao
Essa linha de comunicacao tem como o principal objetivo
mobilizar e comunicar para a maior quantidade de mulheres
negras no Brasil e em paises vizinhos.

O foco sera encontrar dentro do ambiente fisico e digital
pontos em comum de articulacao e mobilizacao entre
mulheres negras, em todas as esferas, tradicionais,
urbanas ou quilombolas.



PERSONAS






MUNICAGAO 360° - MOBILIZAGAC
CRONOGRAMA DE AGOES
O ESTRATEGICAS:

C‘é, eu sou a AYA!
Tenho 30 anos e sou )
formada em Comunicacao Social com )
habilitacdo e jornalismo estou atenta
aos movimentos de reparacao
ra mulheres negras no pais. E mestra pela
Universidade de Brasilia em
pol&icas de reparacao.




) 360° - MOBILIZAGAO
5S DE ARTICULACAO E
DENUNCIAS:

\

Adinkra, na cena! Tenho 25 alana r\asada e criadc
territorio quilombola moro em Sao I?aulo ha 5an o
Participo dos movimentos desde que me entendo por
Eu vim para fazer barulho e pegar tudo
ue é nosso por direito. Sera pelas minhas mais
| novas e pelas min mais velhas.
ANTA E MARCHA!
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No6s somos da familia Sankofé
estamos ha mais de 50 anos em movi
de reparagéé e bem viver. Nosso principalobjetivo
e passar nossa I| aha de sa ara as nossas mais
novas a fim atar todo conbeci jun
do passa
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lf MARCHA DAS MULHERES
| NEGRAS 2025 @

Reparagcao e Bem Viver

Comunicagcdo 360

Nyansapo

Mobilizacdo Cronograma de acdes Mobilizacao Mobilizacao Mobilizacao
estratégicas, informacoes, movimentos de articulacao e movimentos de troca, movimentos de ancestralidade,
pesquisas, noticias. denuncias, chamada para o conhecimento e saberes. quilombo, colheita

debate, falas impactantes.




VEM DE
MARCHA

f
POR REPARACAO
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VEM DE
MARCHA

Adinkra

AGORA NOS
ENCONTRAMOS
NOVAMENTE POR
REPARACAO E PELO
BEM VIVER

AGORA NOS ENCONTRAMOS
NOVAMENTE POR
REPARAGAO E PELO BEM

viver | PARA ONDE VAMOS.
‘DA ONDE VIEMOS. ONTRAMOS

ENCONTRAMOS
AGORA NOS ENCONTRAMOS NOVAMENTE POR
NOVAMENTE POR

REPARACAO E PELO
REPARAGAO E PELO BEM ?

BEM VIVER
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A construcao da
1dentidade visual
se deu a partir
das personas
definidas;

GRAFISMOS
E ESTAMPAS

SANKOFA

ADINKRA

NYASAPO
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Cada tematica sera MOLDURAS
redirecionada para um PARA REELS

e1xo de comunicagao e

estética; E STORIES
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AVATARES
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INSTRUGCOES POR AVATAR
DE COMUNICAGAO

CADA AVATAR REPRESENTA UMA TEMATICA E ESTILO =11 /NN V\
ESPECIFICO, ORIENTANDO A ESTETICA E O FORMATO DE ’
CAPTURA: ) 2
AYA - URBANO E MODERNO ,
« Formato Recomendado: Stories e reels (vertical). % ‘
e Cenarios: Ambientes urbanos, reunidoes em espacos ,(?é s
contemporaneos, com tecnologia e informag¢oes em %\\’4 o
destaque. o7, -
« EXEMPLOS DE CAPTURA: <
o Retratos individuais com poses de lideranca (celular <
vertical). <
o Debates em grupo mostrando interacao (celular <
horizontal para uso geral). Toque para baixar
Moldura
Aya
{0 MULHERES
LA
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https://drive.google.com/file/d/1QrvJJYryayiPCI71nkqO8svSugOWo1oF/view?usp=drive_link

ADINKRA - ATIVISMO E FORCA COLETIVA
 Formato Recomendado: Fotos quadradas para feed
e videos verticais para reels.
 Cenarios: Mobilizacoes, manifestacdes e espacos
publicos marcantes.
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s EXEMPLOS DE CAPTURA:
o Grupos em marcha ou segurando cartazes
(celular vertical).
o Destaques de expressoes faciais ou simbolos Moldura
como acessorios e bandeiras (close-ups). Adinkra
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https://drive.google.com/file/d/12ZL_uydu7Yl8mdXYNm5ncdNHJgJndAWa/view?usp=drive_link

NYANSAPO - COMUNIDADE E TRABALHO COLETIVO
e Formato Recomendado: Fotos quadradas e videos
horizontais.
e Cenarios: Quilombos, terreiros, espacos de saber
ancestral e momentos de troca.

« EXEMPLOS DE CAPTURA:
o Atividades na terra ou colheita (celular
horizontal).
o Retratos das mulheres em acao (celular vertical
para destaque).
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Toque para baixar


https://drive.google.com/file/d/1YoXV4_BihwBHTwY_OpJ_CF6eiMVfLPiZ/view?usp=drive_link

SANKOFA - ANCESTRALIDADE E SABERES ZOEOEOEL/ 3/
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e Formato Recomendado: Fotos horizontais para maior
profundidade visual.

e Cenarios: Reunidoes com representantes dos comiteés,
cerimonias e interacoes intergeracionais.
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« EXEMPLOS DE CAPTURA: J& .
o Mulheres em circulos ou celebracoes coletivas 4 |u'|]
(celular horizontal). oY

N7

o Elementos simbodlicos em foco, como sementes,

tecidos e aderecos (detalhes). Moldura

Sankofa
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Toque para baixar


https://drive.google.com/file/d/1PHUUnpMi8AH6CXy2IcmxMxKg_CkMvbbQ/view?usp=sharing

DIRETRIZES GERAIS PARA
CAPTURA DE IMAGENS

« EQUIPAMENTO:
o Principal: Smartphones com camera de boa qualidade.
 FORMATOS:

o Celular em Pé (Vertical): Ideal para stories, reels e TikTok.

o Celular deitado (Horizontal): Para videos do YouTube, transmissdoes em teloes ou arquivos para
arquivo/documentacao.

o Importante: Para postagens no feed do Instagram e Facebook, use o formato quadrado ou vertical (4:5).

e ESTILO VISUAL.:

o lluminacao: Priorize luz natural; posicione as pessoas contra a luz para evitar sombras. Para ambientes
internos, use iluminacao uniforme e clara.

o Cores e Cenarios: Valorize cenarios que remetam a identidade visual e aos temas da Marcha, como
espacos culturais, naturais ou urbanos com elementos locais.



PADRONIZACAO VISUAL
E ESTETICA

MOLDURAS E ESTAMPAS:
Utilize as molduras visuais do plano (Adinkra, Aya, Sankofa e
Nyansapo) para reels e stories.

MARCA D’AGUA:
Adicione marca d’agua com silhuetas regionais ou o logo da
Marcha, especialmente para materiais oficiais.

« PALETA DE CORES: -
 Tons quentes e vibrantes: vermelho, amarelo, laranja, marrom, ? i
verde e azul. MARCHD DO Toque para baixar

MULHERES

NEBRAS

1E A AL A0

MARCHA DAS
MULHERES
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https://drive.google.com/drive/folders/1m7d8XWrNVKxM0mqqAgHrlaTKYQlNr4zl?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iv0ooSLKV-D3uIrvnjIa8r8cSwZnOm-p?usp=drive_link

ORIENTAGCOES
TECNICAS
ADICIONAIS

ESTABILIZACAO:

Use tripés/estabilizadores ou apoie o celular para
evitar imagens tremidas.

Se possivel, grave em 60 FPS para videos mais
fluidos.

AUDIO:

Para gravacoes com som ambiente, utilize
microfones externos ou escolha locais com pouco
ruido.

No caso de videos informativos, grave avozem
ambientes controlados.



5. EXEMPLOS DE APLICACAO
POR FORMATO

STORIES E REELS (INSTAGRAM, TIKTOK):

Duracao: 15 a 30 segundos.

Destaque momentos espontaneos, depoimentos curtos e cenas
dinamicas.

Adicione legendas para acessibilidade

Adicione a moldura de acordo com a tematica desenvolvida no
stories

FOTOS PARA FEED:
Formato: Quadrado ou vertical (4:5).
Enfoque na diversidade e forca coletiva.

VIDEOS LONGOS (YOUTUBE E DOCUMENTARIOS):
Duracao: 3 a 5 minutos.

Aborde temas profundos, depoimentos de liderancas e
momentos marcantes da organizacao.






